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G
ISTEREN nog de meest
intrigerende reiserva-
ring van je leven opge-
daan? Morgen prijkt je
persoonlijke reisverhaal

met kiekjes – natuurlijk gemaakt
met een digitale fotocamera van
prima kwaliteit – in de vorm van
een exclusief boek in jouw boe-
kenkast. En, waarom niet, in die
van je reisgenoten en beste vrien-
den. Misschien ben je volop bezig
de stamboom van je familie met
bijbehorende familiegeschiedenis
op te maken. Waarom zou je, eens
klaar met je opzoeking- en schrijf-
werk, het resultaat niet optimaal
laten renderen door er een heus
boek van uit te geven? En je buur-
vrouw droomt er stiekem al jaren
van om door te breken met een
bundel gedichten waarvoor ze
nog nooit een geïnteresseerde uit-
geverij vond.

Met printing on demand kan het
tegenwoordig allemaal, en steeds
meer mensen raken in de ban van
deze nieuwe techniek. Die past in
het rijtje sensaties zoals het opma-
ken van een eigen internetsite of
het serveren op het internet van
een dagboek (blog) of zelfgemaak-
te filmpjes (vlog) aan een onbe-
perkt publiek, allemaal nieuwe
vormen van zelfexpressie. „Een
boek schrijven is niet makkelijk.
Een uitgeverij en drukkerij vin-
den nog minder... Maar nu is er Lu-
lu!” Zo maakt deze populaire digi-
tale uitgeverij in Nederland (te
vinden op www. lulu.com) reclame
voor de nieuwe techniek ge-
naamd printing on demand. Doel
van het bedrijf: liever een miljoen
auteurs bijstaan om telkens een
honderdtal exemplaren te verko-
pen, dan honderd auteurs die een
oplage van een miljoen exempla-
ren realiseren.

Precies het omgekeerde dus
van wat een reguliere uitgeverij
met gebruik van klassieke druk-
techniek beoogt. Die techniek is
ideaal voor grote oplagen. Pagi-
na’s worden met 16 of 32 tegelijk
vergaard. Het bindwerk, meestal
genaaid, is zeer degelijk. Printing
on demand is een nieuwe, digitale
techniek die het mogelijk maakt
in enkele seconden tijd een boek
uit de printer te laten rollen. De
pagina’s worden verlijmd. De
meeste digitale uitgeverijen doen
niet de moeite om de auteur eerst
een proefdruk te bezorgen en is
op geen enkel moment aanspra-
kelijk voor de inhoud. Hier geldt
het motto: snel en goedkoop.

Prijskaartje
Vaak zijn digitale boeken dan

ook van bedenkelijke kwaliteit en
geraken ze moeilijk tot in de boe-
kenwinkel. Echt doorbreken als
auteur of dichter zit er via deze
weg dus niet in. Maar dat is ook
niet wat de meeste gebruikers 
beogen. Ze wensen gewoon een
mooi boek voor privégebruik.
Door de kleine oplage is de nieu-
we techniek een stuk toegankelij-
ker voor de individuele creatieve-
ling die zijn werk professioneel wil
uitgeven.

Het uiteindelijke prijskaartje
valt niet mee. Een traditionele uit-
geverij die brood ziet in je werk,
geeft je een voorschot en royalty’s
van ongeveer zes tot tien procent.
Een digitale uitgeverij daarente-

gen moet betaald voor de produc-
tiekosten van elk besteld boek.
Hier dus geen voorschot, maar op-
startkosten van gemiddeld 200 eu-
ro, met een reductie voor de au-
teur die zelf een kant-en-klaar-
pdf-bestand aflevert, waarmee de
printer onmiddellijk aan de slag
kan. De productie van een een-
voudig boek, zonder kleuren, in
A5-formaat, een 150-tal bladzij-
den dik en met een oplage van
honderd stuks zal al gauw 10 euro
per exemplaar kosten. Wil je een
alternatief formaat en kleuren-
druk, dat kunnen de kosten be-
hoorlijk oplopen.

Tot zover de praktische infor-
matie. Menigeen zal zijn mooie,
misschien ietwat verwaande, dro-
men inmiddels hebben opgebor-
gen. De bijnaam van printing on

demand klinkt overigens niet
voor niets vanity publisher (uitge-
verij ijdelheid).

Vlaming introvert?
De Vlaming introvert? Dat ste-

reotype lijkt verleden tijd. De ten-
dens om op camera, via dagboe-
ken of filmpjes op internet (zie het
succes van youtube.com) zijn
allerindividueelste emoties en er-
varingen in de openbaarheid te
gooien, lijkt niet te stoppen. Dat is
enigszins bedenkelijk. Zeker als
je weet dat het gesprek van mens
tot mens er niet vanzelfsprekend
mee op vooruitgaat.

„Deze nieuwe vormen van crea-
tiviteit geven emotie een belang-
rijkere plaats in onze cultuur”,

zegt communicatiewetenschap-
per Nico Carpentier. „Pikken
toonaangevende media deze ont-
wikkeling, dan werkt dat verster-
kend.” En net dat doen kranten en
journaals inmiddels almaar va-
ker. Jammerlijke gebeurtenissen
zoals familiedrama’s en zogehe-
ten zinloos geweld worden door
een emotioneel vergrootglas be-
keken, waardoor de zin voor rea-
liteit en het gezond verstand wel
eens het onderspit moeten del-
ven. Ook kunnen deze media door
hun extreme toegankelijkheid
makkelijk worden aangewend
door mensen met minder nobele
doelen, bijvoorbeeld voor haat-
propaganda of pesterijen.

Maar laat ons het fenomeen ook
maar positief benaderen. Voor de
Kerk kunnen deze nieuwe com-

municatiekanalen een groot goed
betekenen. In Nederland maakt
priester Roderick Vonhögen er al
dankbaar gebruik van. Op zijn
website (www.sqpn.com) vind je
talrijke (Engelstalige) filmpjes en
podcasts (luisterfragmenten), die
wereldwijd vele tienduizenden
keren worden bekeken en beluis-
terd. Nu eens met een ludiek film-
pje, dan weer met een inhoudelijk
debat, bijvoorbeeld met een cor-
respondent aan de andere kant
van de wereld, of met een flitsen-
de film- of boekbespreking be-
reikt de ‘internetpastor’ soms
zelfs een miljoenenpubliek.

In eigen land zijn we nog niet zo-
ver, al staan enkele nieuwe initia-
tieven op stapel, onder meer in ei-
gen Kerknet-huis. Nieuwsgierig?
We houden je op de hoogte!
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Creatief aan de slag met de nieuwe media

Nieuwe media openen deuren voor nieuwe vormen van zelfexpressie. Zo is er nu de 

digitale uitgeverij, in vakjargon printing on demand. Creatievelingen sturen hun boek 

in kant-en-klaar-pdf-bestand naar de uitgeverij, die het uit de printer laat rollen en

verlijmt. Klaar voor verkoop. Leuk, dat wel. Maar wat te denken van de blijkbaar

groeiende behoefte om hoogst persoonlijke ervaringen te delen met het grote publiek?

Genieten van een reis uit de duizend? Niet zonder de computer die me mijn diepste ervaringen met het grote publiek laat delen.  © Corbis


